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การศึกษา 
2553 Doctor of Philosophy, Management Studies in Marketing – the University of Exeter, 

Exeter, the UK 
2542 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (บริหารธุรกิจ) มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จ.เชียงใหม่ 
2539  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) – เกียรตินิยมอันดับ 2 มหาวิทยาลัยแม่โจ้ จ.เชียงใหม่ 

ประสบการณ์ทำงาน 

2563 – ปัจจุบัน  ผู้อำนวยการศูนย์บริหารทรัพย์สิน มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2560 – ปัจจุบัน รองศาสตราจารย์ด้านการตลาด สำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2560 – 2563  รักษาการแทน ผู้อำนวยการศูนย์บริหารทรัพย์สิน มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2559 – 2560 รักษาการแทน ผู้ช่วยอธิการบดีฝ่ายพัฒนาทรัพย์สิน มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2554 – 2558  ผู้ช่วยอธิการบดีฝ่ายพัฒนาและสื่อสารองค์กร มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2548 – 2560 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ด้านการตลาด สำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์  
2543 – 2548 อาจารย์ด้านการตลาด สำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 

  วิชาที่สอน: 
 ระดับปริญญาตรี: หลักการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค การตลาดทางตรง การสื่อสารการตลาดแบบบูรณา
การ การวิจัยตลาด การตลาดบนอินเตอร์เน็ต สถิติธุรกิจ การจัดการกลยุทธ์ การประกอบธุรกิจ การจัดการ
การบริการ การจัดการธุรกิจการท่องเที่ยว การตลาดและการออกแบบอุตสาหกรรม 
 ระดับบัณฑิตศึกษา: การจัดการการตลาด การตลาดสำหรับนักบริหาร กลยุทธ์การตลาดและพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ กลยุทธ์การตลาดและการวางแผนการตลาด การวิจัยทางธุรกิจและการจัดการ 

2543 – 2545  ผู้จัดการโครงการบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต สำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2542  หัวหน้าฝ่ายการตลาดและประชาสัมพันธ์ บริษัท เอส เอ พี เหมืองแร่ จำกัด จ.กาญจนบุรี  
2540  เจ้าหน้าที่การตลาด บริษัท อินโฟนิวส์ จำกัด กรุงเทพมหานคร  

คณะกรรมการ 
2563 - ปัจจุบัน คณะกรรมการสภาวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช 
2563 - ปัจจุบัน กองบรรณาธิการวารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
2559 - 2562 คณะกรรมการสภามหาวิทยาลัยตัวแทนคณาจารย์ประจำ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์  
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2559 - 2562 คณะกรรมการบริหารงานบุคคล สภามหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2558 – 2560 คณะกรรมการสภาวิชาการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2546 – 2547 คณะกรรมการประจำสำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
 
การฝึกอบรม 
2556 – 2557  หลักสูตรคณบดีเพ่ือการเปลี่ยนแปลง (Dean for Change) รุ่นที่ 2 
2561 – 2562 มาตรฐานการสอนของคณาจารย์มืออาชีพของประเทศสหราชอาณาจักร (UKPSF) 

การเป็นอาจารย์พิเศษ 
วิชาการจัดการการตลาด หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (MBA) มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
Marketing Management, MBA International Program, Prince of Songkla University 
Seminar in Consumer Research, PhD program, Assumption University 

การเป็นสมาชิกภาพทางวิชาชีพ 
สมาชิก Macro Marketing Organization 
คณะกรรมการ Association for Consumer Research Asia Pacific Conference 2012 
สมาชิก Association for Consumer Research 
สมาชิก Global Alliance of Marketing and Management Association 

การเป็นผู้ทรงคุณวุฒิ 
European Journal of Marketing (EJM) (ISI index)  
Association of Consumer Research (ACR) (Scopus index)  
Journal of Marketing Management (JMM) (ISI index) 
Marketing Theory (ISI index) 
Journal of Brand Management (ISI index) 
Journal of Management, Spirituality, and Religion (ISI index) 
Journal of Historical Research in Marketing (ISI index) 
และเป็นผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณารายงานการวิจัย บทความวิจัยและบทความวิชาการท่ีเป็นภาษาไทยจำนวนมาก 

วิทยานิพนธ์ 

Value Co-Creation Process: Reconciling S-D Logic of Marketing and Consumer Culture Theory 
within the Co-Consuming Group 

ผู้สอบวิทยานิพนธ์: Prof. Søren Askegaard, University of Sourthern Denmark 
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การได้รับทุนวิจัย 
2564  หัวหน้าโครงการวิจัย โครงการกำกับติดตามชุมชนที่ได้รับการสนับสนุนจาก สพภ. สำนักงาน

พัฒนาเศรษฐกิจจากฐานทรัพยากรชีวภาพ (องค์การมหาชน) 
2563  หัวหน้าโครงการวิจัย โครงการการตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์เมืองท่องเที่ยวคุณค่าสูงจังหวัด

กระบี่ หน่วยบริหารและจัดการทุนด้านการเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (บพข.) 
2563  หัวหน้าโครงการวิจัย โครงการประเมินข้อมูลเศรษฐกิจชุมชน ประจำปีงบประมาณ 2563 

สำนักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานทรัพยากรชีวภาพ (องค์การมหาชน) 
2562  หัวหน้าโครงการวิจัย โครงการประเมินข้อมูลเศรษฐกิจชุมชน 3 กลุ่ม สำนักงานพัฒนาเศรษฐกิจ

จากฐานทรัพยากรชีวภาพ (องค์การมหาชน) 
2562  หัวหน้าโครงการวิจัย โครงการ Innovation Hubs เพื่อสร้างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศ

ตามนโยบาย 4.0 กลุ ่มเรื ่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) อุทยานวิทยาศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

2562  หัวหน้าโครงการวิจัย แนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์แบรนด์สปาศรีวิชัย อำเภอขนอม จังหวัด 
นครศรีธรรมราช สำนักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องค์การมหาชน)  

2562 หัวหน้าโครงการวิจัย รูปแบบการท่องเที่ยวเมืองรองที่มีความสมดุล ธนาคารเพ่ือการเกษตรและ
สหกรณ์การเกษตร  

2561 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย การบริหารจัดการและการจัดตั้ง Virtual Tourism Academy เพ่ือการ
พัฒนาทุนมนุษย์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการบริการของประเทศไทย สำนักงานกองทุน
สนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2561 หัวหน้าโครงการวิจัย การจัดตั้ง Virtual Tourism Academy เพ่ือการพัฒนาทุนมนุษย์ใน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการบริการในประเทศไทย สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
(สกว.)  

2561 หัวหน้าโครงการวิจัย การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวคุณค่าสูงในประเทศไทย สำนักงานกองทุน
สนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2560 ผู้ร่วมวิจัย การพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเที่ยวในพื้นที่ชายแดนไทยกับประเทศเพ่ือนบ้าน
สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2560 ผู้ร่วมวิจัย การพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันด้านทุนมนุษย์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
และบริการของประเทศไทย สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2560 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย แนวทางการสร้างแบรนด์แหล่งท่องเที่ยวภาคใต้อย่างยั่งยืน สำนักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2560 หัวหน้าโครงการวิจัย การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเขตพัฒนาการท่องเที่ยวอันดามัน สำนักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2560 หัวหน้าโครงการวิจัย แนวทางการพัฒนาและบริหารจัดการอำเภอคลองท่อม จังหวัดกระบี่สู่ 
การเป็นสปาทาวน์ สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
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2560  ผู้ร่วมโครงการ การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวพุน้ำร้อนเค็มคลองท่อมสู่การเป็น High Value Service 
โครงการ Innovative Hubs เพ่ือสร้างฐานเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบาบ 
Thailand 4.0 กลุ่มเรื่องเศรษฐกิจสร้างสรรค์  

2559 หัวหน้าโครงการวิจัย การศึกษาศักยภาพด้านการตลาดและด้านอื่นๆ สำหรับงานวิจัยเชิงพาณิชย์
สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปจากน้ำอ้อย สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2559 หัวหน้าโครงการวิจัย การพัฒนาผลิตภัณฑ์แกงไตปลาสำหรับตลาดฮาลาล สำนักงานกองทุน
สนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2559 หัวหน้าโครงการวิจัย การสร้างตราสินค้าทางการท่องเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานีอย่าง
ยั่งยืน สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2559 หัวหน้าโครงการวิจัย การพัฒนาภาพลักษณ์ของอาหารท้องถิ่นสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ด้าน
อาหารของจังหวัดภูเก็ต สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2558 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย การพัฒนาการท่องเที่ยวสีเขียวจังหวัดกระบี ่สำนักงานกองทุนสนับสนุน
การวิจัย (สกว.)  

2558 หัวหน้าโครงการวิจัย แนวทางการพัฒนาตราสินค้าการท่องเที่ยวสีเขียวของจังหวัดกระบี ่
สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  

2558 ผู้ร่วมวิจัย การศึกษาศักยภาพของธุรกิจการจัดประชุมในประเทศไทย สำนักงานกองทุนสนับสนุน
การวิจัย (สกว.)  

2558 ผู้ร่วมวิจัย แผนธุรกิจน้ำตาลทรายเคลือบคาราเมล สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2557 ผู้อำนวยการแผนงานวิจัย แนวทางการพัฒนาพุน้ำร้อนเค็มคลองท่อม จังหวัดกระบี่ อย่าง

ยั่งยืน สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2557 ผู้ร่วมวิจัย การศึกษาปัจจัยสู่ความสำเร็จของการประยุกต์ใช้ดิจิทัลแพลตฟอร์ม (Digital Platform) 

ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว กรณีศึกษาจังหวัดกระบี่ สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2557 ผู้ร่วมวิจัย การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการลงทุนยางพาราไร้สีไร้กลิ่น สำนักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2557 ผู้ร่วมวิจัย Estimation of Biomass Availability in Southern Thailand, the CarbonBW 

(Thailand) Co., Ltd  
2556 หัวหน้าโครงการวิจัย ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

จังหวัดกระบี่ สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2555 หัวหน้าโครงการวิจัย การศึกษาความเป็นไปได้ในการจำหน่ายคาร์บอนเครดิตจากสวนยางพาราใน

พ้ืนที่ปลูกใหม่ในรูปแบบการรวมกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2555 หัวหน้าโครงการวิจัย ศักยภาพทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวต่อการสร้าง

รายได้ในพ้ืนที่ภาคใต้ สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)  
2555 หัวหน้าโครงการวิจัย การพัฒนาตัวชี้วัดเศรษฐกิจพอเพียงด้วยทฤษฎีด้านทุนเพ่ือความยั่งยืนและ

เข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์  
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2555 หัวหน้าโครงการวิจัย พฤติกรรมและความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมของนักท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวทางทะเลและชายหาด กรณีศึกษาจังหวัดกระบี่ ทุนงบประมาณแผ่นดิน  

2555 ผู้ร่วมวิจัย การวิเคราะห์การลงทุนเบื้องต้นในธุรกิจกระหรี่ปั๊บนมสด สำนักงานกองทุนสนับสนุน
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ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์ (2555) หลักการตลาด พิมพ์ครั้งที่ 2 กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์ ท้อป จำกัด 
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“Brand Community as Co-Create Value in the Service Dominant Logic of Marketing” at the 2008 
CRAWS Conference, in Manchester, UK, in April, 2008. 

“กลยุทธ์การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของธุรกิจการท่องเที่ยว กรณีศึกษาจังหวัดภูเก็ต” การประชุมนานาชาติ
ทางด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ครั้งที่ 1: NCEB 2002. จัดโดยศูนย์ธรรมศาสตร์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
คณะพาณิชย์ศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ร่วมกับ ศูนย์พัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
ศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แห่งชาติ  สำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
แห่งชาติ 2545 

 
การสัมมนาระดับนานาชาติ 

2556 The 2nd International Seminar in Consumer Culture Theory – Walailak University, 
Thailand 

2554 International Seminar in Consumer Culture Theory – Walailak University, Thailand 
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2552 Workshop on Qualitative Data Analysis IV – the University of Michigan, Michigan, 
USA 

2550 Seminar on Consumption Theory – Bilkent University, Turkey 

ประสบการณ์ด้านที่ปรึกษาและวิชาชีพ 

2556 – ปัจจุบัน หัวหน้าศูนย์ให้คำปรึกษาทางบริหารธุรกิจ อุทยานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยวลัย
ลักษณ์ 

2556 – 2560 ที่ปรึกษาด้านการสร้างแบรนด์ โครงการ OTOP Iconic Brand สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม   

2554 – ปัจจุบัน ที่ปรึกษาด้านการตลาด โครงการเครือข่ายธุรกิจนวัตกรรม สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
2554 – ปัจจุบัน ที่ปรึกษาด้านการตลาด อุทยานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2553 – ปัจจุบัน ผู้ให้คำปรึกษาด้านการตลาด ศูนย์บริการวิชาการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์  
2558 – 2560 ที่ปรึกษาด้านการตลาด ให้กับผลิตภัณฑ์ของธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภายใต้โครงการ 

Innovative House ของสำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 
2554 – 2559 หัวหน้าหน่วยวิจัยการบริโภคและเศรษฐกิจยั่งยืน สำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
2556 – 2557  ประธานเครือข่ายประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กรที่ประชุมอธิการบดีมหาวิทยาลัยในกำกับของ

รัฐบาล 
2555 – 2557 ประธานเครือข่ายการจัดการความรู้ระหว่างมหาวิทยาลัย (UKM)  
2555 ที่ปรึกษาด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมแผ่นรองส้นเท้า Smile Feet  
2555 ที่ปรึกษาด้านการตลาด โครงการทุนพัฒนาแผนธุรกิจนวัตกรรม (IBPG) สำนักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย (สกว.) โดยรับผิดชอบผลิตภัณฑ์กะหรี่ปั๊บนมสด จังหวัดราชบุรี  
2555 ที่ปรึกษาด้านการตลาด โครงการสร้างองค์ความรู้และบุคลากรด้านการออกแบบสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม   
2554 คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ โดยรับผิดชอบด้านพัฒนา

หลักสูตรตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา (มคอ.2) 
2547 – 2548 ประธานคณะทำงานที่ปรึกษาด้านการตลาดการท่องเที่ยว โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช ศูนย์การท่องเที่ยวกีฬา และนันทนาการ จังหวัด
นครศรีธรรมราช 

2546 – 2548 ที่ปรึกษา Invigorating Thai Business (ITB) กระทรวงอุตสาหกรรม 
2547 – 2548 ที่ปรึกษา โครงการศึกษาการจัดทำกรอบแผนยุทธศาสตร์พลังงาน สำนักงานพลังงานภูมิภาคท่ี 11 

(สุราษฎร์ธานี) 
2547 – 2548 ที่ปรึกษา โครงการจัดทำแผนฟื้นฟูธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ประสบภัยพิบัติจากเหตุการณ์

คลื่นสึนามิใน 6 จังหวัดอันดามัน สถาบันส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
2546 – 2548 คณะกรรมการประจำสำนักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
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2545 – 2548 คณะกรรมการ หน่วยพัฒนาการเรียนรู้และการสอน มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
 
 
 
วิทยากรรับเชิญพิเศษ    
 ได้รับเชิญเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ตลอดจนสถาบันการศึกษาต่าง ๆ ใน
ประเทศไทยในหัวข้อต่าง ๆ อาทิ การสร้างแบรนด์ การตลาดดิจิทัล กลยุทธ์การตลาดเพื่อรองรับการขยายตัวของ 
AEC แนวคิดการตลาดสมัยใหม่ การบริการ การบริหารจัดการลูกค้า การจัดการกลยุทธ์ การจัดการองค์กร การ
จัดการการเปลี่ยนแปลง การพัฒนาผู้นำและการสร้างทีมงาน การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น 
 
การได้รับรางวัล 

1. รางวัล Best Paper บทความเรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของพุน้ำร้อนเค็มคลองท่อม 
จังหวัดกระบี่ งานประชุมวิชาการระดับชาติด้านบริหารธุรกิจ ครั้งที่ 8 คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 

2. รางวัลนักวิจัยดีเด่น ประจำปี พ.ศ.2563 ประเภทที่ 1 High quality publication (Q1) จำนวนผลงานวิจัย
ที่ตีพิมพ์ในฐานข้อมูลนานาชาติ Q1 ระดับ Senior researcher มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 

3. รางวัล Best Paper Award: Influences of Customer Value Co-Creation Behavior on Customer 
Brand Engagement of Furniture and Home Decoration Business in Thailand, the 7th 
Aalborg International Business Conference, Aalborg University, Denmark, 30 May - 1 June 
2018 

4. รางวัล Best Presentation Award: Co-Creating the Tourism Identity of Gastronomic Creative 
City: The Case of Phuket, The 5th International Conference of Innovation, Valencia (Spain), 
25 - 27 October 2017 

5. รางวัลผลงานวิจัยดีเด่น สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัยจากแผนงานวิจัย แนวทางการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวพุน้ำร้อนเค็มคลองท่อม จังหวัดกระบี่อย่างยั่งยืน พ.ศ. 2558 

6. รางวัลศิษย์เก่าดีเด่น โรงเรียนวัดบวรนิเวศ ในวาระครบรอบปีที่ 80 สมาคมศิษย์เก่าโรงเรียนวัดบวรนิเวศ 
7. รางวัลผลงานวิจัยดีเด่น สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัยจากแผนงานวิจัย การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเพื่อ

รองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว จังหวัดกระบี่ พ.ศ. 2557 
8. รางวัล Bronze Award ในงาน Research Expo 2014 จัดโดยสำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) 
9. รางวัลการบริการวิชาการดีเด่น ปี พ.ศ. 2557 มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์จากผลงานท้อฟฟ่ีส้มโอแสงวิมาณ 
10. รางวัลโปสเตอร์ยอดเยี่ยม การประชุมวิชาการวลัยลักษณ์วิจัย ครั้งที่ 3 มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ พ.ศ. 2556  
11. รางวัลการบริการวิชาการดีเด่น ปี พ.ศ. 2556 มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์จากผลงานเยลลี่ส้มโอแสงวิมาน 

 


